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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

Today, creative and cultural industries have attracted the 

attention of many researchers. If all the principles and rules 

of any activity are important to its result, one of the most 

important and effective results in the field of cultural and 

artistic management is the production and export of these 

products. The development of cultural creative industries is 

possible and probable according to the potential that exists 

in the country. However, these creative and cultural 

industries have not been able to find their place so far. Based 

on this, this research has been conducted with the aim of 

analyzing the export of creative and cultural industries in 

Kermanshah province. Qualitative research method was 

grounded theory type. The number of respondents was 104 

who were identified using the snowball method. The 

findings of the research show that 8 factors of internal 

challenges, Kermanshah's potential for the development of 

creative industries, international issues, educational 

challenges, production challenges, characteristics of creative 

industries and economic challenges hinder the development 

of export of creative industries. Finally, the consequences of 

these challenges have been the loss of the market of 

neighboring countries, economic poverty, the gradual 

destruction of creative industries, the departure of artists 

from the country, the reduction of competition against 

foreign competitors, and the extensive import of creative and 

cultural industries. If all the principles and rules of any 

activity are important to its result, one of the most important 

and effective results in the field of cultural and artistic 

management is the production and export of these products. 
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Extended Abstract 
Introduction 

Cultural and creative industries in Iran are 

facing a dire situation. On the one hand, the 

Islamic revolution has a "cultural" nature, 

and the twenty-year vision also emphasizes 

on inspiring the country in the Islamic world, 

and Iran also has remarkable capacities in 

this field, including the large number of 

graduates in the fields of He pointed out the 

art and human sciences and the rich history 

and culture of the country. On the other 

hand, Iran's cultural industries are generally 

miles away from the ideal situation, the 

reasons for the formation of phenomena 

should be sought beyond social, political, 

economic or technological factors and in the 

discourses and worldviews that govern 

them. 

Kermanshah province has been chosen as an 

indigenous study due to the existence of 

various cultural and artistic industries and 

the relationship these industries have with 

local and indigenous culture. The export of 

these cultural and artistic goods to Iraq and 

Turkey provides a suitable platform for 

activists in this field to earn diverse incomes 

for themselves and the country. The cultural 

and artistic activists of this sector have the 

opportunity to be present in various arenas 

of global markets, especially in Iraqi 

Kurdistan and the country of Iraq, as well as 

Turkey. If obstacles and challenges are 

identified and appropriate strategies are 

adopted, creative arts and culture industries 

can be a place to attract high export revenues 

and introduce local art of the region to the 

world. Therefore, the main question of this 

research is, what are the disadvantages of the 

export of cultural creative industries in 

Kermanshah province? 

 

Research Methodology 

The research methodology is based on the 

qualitative paradigm method. 

The research method is qualitative and using 

the grounded theory method. The research 

method is practical in terms of purpose. In 

this research, indicators were extracted using 

the methods mentioned in the validity and 

reliability section of the interview card. In 

this way, in the first stage, by using the 

content analysis of the studies conducted at 

the world level, the country, the world, the 

relevant indicators were extracted, and in the 

second stage, by using the interview card 

designed for the interviewed groups from 

among all the indicators. And the extracted 

components, indicators and indicators of the 

research were extracted as follows using the 

mentioned sources and after passing the 

filter of the initial interview card of the pre-

test stage, they were used in the final 

interview card. 

For this purpose, in the present study, 

participants were first selected. Contributors 

included the following: 

First, through qualitative research, the 

conceptual model of the research is 

identified and drawn. Research 

methodology is based on interpretive 

paradigm. The research method is 

qualitative and using the grounded theory 

method. The research method is practical in 

terms of purpose. 

 

Results 

The findings of the research show that 8 

factors of internal challenges, Kermanshah's 

potential for the development of creative 

industries, international issues, educational 

challenges, production challenges, 

characteristics of creative industries and 

economic challenges hinder the 

development of export of creative industries. 

Finally, the consequences of these 

challenges have been the loss of the market 

of neighboring countries, economic poverty, 

the gradual destruction of creative 

industries, the departure of artists from the 

country, the reduction of competition against 

foreign competitors, and the extensive 

import of creative and cultural industries. 

 

Conclusion 

This research was conducted with the aim of 

investigating the damages facing the export 

of creative industries of culture in 

Kermanshah province. The findings show 

that there are 35 categories that are effective 

on the export of creative and cultural 

industries. Among these categories, 8 

components are internal challenges, the 

potential of Kermanshah for the 

development of creative industries, 

international issues, educational challenges, 

production challenges, characteristics 

creative industries and economic challenges 
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hinder the development of export of creative 

industries hinder the development of export 

of creative industries. These components are 

influenced by multiple actions and 

interactions, which include the weakness of 

cultural industries economy, weak 

marketing, traditionality, lack of interested 

and professional businessmen, lack of 

evolution in creative industries over time 

and high production costs. There are a series 

of background conditions in the country that 

have kept the export of creative cultural 

industries in a state of stagnation, for which 

a solution must be found. These conditions 

include: high costs, sanctions, tendency 

towards new technologies, lack of suitable 

educational platforms and lack of native 

brand. At the same time, there are a set of 

intervening factors that must be controlled to 

minimize possible damage. These 

intervening factors include audits, weak 

institutions involved, constant exchange rate 

changes, anti-cultural policies, differences 

between governments, and government 

cultural sensitivities regarding some creative 

industries. In the end, neglecting these points 

has led to consequences such as the loss of 

the market of neighboring countries, 

economic poverty, the gradual destruction of 

creative industries, the departure of artists 

from the country, the reduction of 

competition against foreign competitors, and 

the extensive import of creative industries. 
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 .استان کرمانشاه 
 

 

قرارگرفته است. اگر همه  یادیزموردتوجه محققان  یخلاق فرهنگ عیامروزه صنا
و  نیتراز مهم یکیآن باشد،  جهیبه نت تشیاهم یتیاصول و قواعد هر فعال

 نیو صادرات ا دیتول یو هنر یفرهنگ تیریدر حوزه مد جینتا نیمؤثرتر
که در  ییهالیبا توجه به پتانس یخلاق فرهنگ عیمحصولات است. توسعه صنا

 یخلاق فرهنگ عیصنا نیا همهنیست. بااو محتمل ا سریکشور وجود دارد، م
با هدف  قیتحق نیاساس ا نیکنند. بر ا دایخود را پ گاهیاند جاتاکنون نتوانسته

گرفته است. در استان کرمانشاه انجام یخلاق فرهنگ عیصادرات صنا یشناسبیآس
نفر  104 انیگوبوده است. تعداد پاسخ یانیبن هیاز نوع نظر یفیک قیروش تحق

نشان  قیتحق یهاافتهی. اندشدهییشناسا یاست که با کمک روش گلوله برفبوده 
توسعه  یکرمانشاه برا یهالیپتانس ،یداخل یهامؤلفه عوامل چالش 8که  دهندیم

 ،یدیتول یهاچالش ،یآموزش یهاچالش ،یالمللنیخلاق، مسائل ب عیصنا
 عیادرات صنامانع توسعه ص یاقتصاد یهاخلاق و چالش عیناص یهایژگیو

 یها از دست دادن بازار کشورهاچالش نیا یامدهایپ تیخلاق هستند. در نها
خلاق، خروج هنرمندان از کشور،  عیصنا یجیتدر ینابود ،یفقر اقتصاد ه،یهمسا

خلاق  عیو واردات گسترده صنا یخارج یدر برابر رقبا یریپذکاهش رقابت
آن  جهیبه نت تشیاهم یتیفعالبوده است. اگر همه اصول و قواعد هر  یفرهنگ
 دیتول یو هنر یفرهنگ تیریدر حوزه مد جینتا نیو مؤثرتر نیتراز مهم یکیباشد، 

   .محصولات است نیو صادرات ا
 

 .1-14(، 2)1، ییو توسعه فضا ایجغرافمجله . یخلاق فرهنگ عیاستان کرمانشاه در صادرات صنا یهالیپتانس یبررس(. 1403. )ژیآئ ،یعزم استناد:
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 مقدمه
نتایج در حوزه مدیریت  مؤثرترینو  ترینمهمباشد، یکی از  آناگر همه اصول و قواعد هر فعالیتی اهمیتش به نتیجه 

که نیاز به صادرات فرهنگی چه  یابدمیاز آنجا اهمیت  مسئلهفرهنگی و هنری تولید و صادرات این محصولات است. ابن 

دارد شناسایی محصولات فرهنگی و هنری اهمیت زیادی  ازنظرو هنری و چه  از جهت توسعه صادرات کالاهای فرهنگی

 وسیعی طیف و است متنوع و گسترده بسیار فرهنگ بخش هایفعالیت اینکه به (. نظر1389صالحی امیری و همکاران، )

 کالاهای هایفعالیت وضعیت بررسی لذا، شودمی شامل را....  و فرهنگی میراث، تجسمی هنرهای، کتاب خواندن، نمایش از

 فرهنگ بخش اقتصادی مسائل تحلیل و تبیین جهت در هاآن صادرات و واردات در تأثیرگذار عوامل از آگاهی و فرهنگی

 محصولات صادرات بهبود جهت در مناسب راهکارهای و مدل ارائه نهایت در و شدنجهانی هایویژگی گرفتن نظر در با

صنعت، معانی  عنوانبهدر جهان سوم، مفهوم فرهنگ  .(1392یرسوار و عمرانی صباغی، رزقی ش) یدنمامی ضروری فرهنگی

یک چیزند و با توسعه و تمایز یافتن اقتصاد،  یادیزضمنی خاصی دارد. در جوامع ابتدایی، فرهنگ و اقتصاد تا حد نسبتاً 

 (. توسعه1382فرهادی، دهند )ادامه میهای تولید انواع کالاهای تولیدی شدید بر روش یرگذاریتأثعوامل فرهنگی به 

 آفرینیارزش یمعنا به کارآفرینی ازآنجاکه. است مرتبط جامعه در فرهنگی کارآفرینی روحیه و تفکر گسترش با فرهنگی

و  تولید یفرایندها و روندها مدیریت یمعنا به فرهنگی کارآفرینی، است فرهنگی، یهنر، اخلاقی، یاقتصاد هایارزش

. بپردازد فرهنگی هایارزش آفرینش و احیاء به نوآورانه که ایگونهبه، است یوهنر فرهنگی و کالاهای خدمات عرضه

 فرهنگ، هاسازمان در فرصت از برداریبهره نهایت در و ارزیابی، خلق، کشف فرایند تحقق یبرا موردنیاز هایزمینه از یکی

 فرهنگ، موفقیت هایداستان، خوداشتغالی یبرا بسترسازی ،ریسک و شکست نرخ تحمل نظیر عواملی شامل فرهنگ. است

 اجتماعی، فرهنگی یهنجارها شامل فرهنگ همچنین. است ینوآور از و تجلیل کارآفرینی از مثبت تصور ایجاد، یپژوهشگر

 .(Isenberg,2011) گردد افراد درآمد و رفاه افزایش باعث که فعالیتی باشد هر یا جدید وکارکسب ایجاد مشوق که است

 از که یافتهتوسعه یاقتصادها در و است شدهتبدیل مدرن اقتصاد در رقابتی مزیت منابع ترینقوی از یکی به خلاقیت

 فراوانی رقابتی یمزایا ینوآور و خلاقیت موفق پرورش؛ اندکرده پیشرفت بنیاندانش اقتصاد به منابع بر اقتصاد مبتنی سطح

: است استوار پایهسه بر بنیاندانش اقتصاد (.White,2010است ) داشته دنبال به یکسان ورطبه هاشرکتو  کشورها یبرا را

 (.Peters,2010باز ) دانش اقتصاد و خلاق اقتصاد، یادگیرنده اقتصاد

دارد و « یفرهنگ» یتیماه ی، انقلاب اسلامسویکروبرو هستند. از  یت بغرنجیران با وضعیو خلاق در ا یع فرهنگیصنا

ن یدر ا یریچشمگ هایظرفیتاز  همآنرید دارد و ایکشور در جهان اسلام تأک یز بر الهام بخشین سالهبیست ندازاچشم

خ یتار ینه غنیو گنج یهنر و علوم انسان هایرشته آموختگاندانشبه کثرت  توانمیجمله  آننه برخوردار است که از یزم

ل یدلا دارندفاصلهت مطلوب یبا وضع هافرسنگران عموماً یا ینگع فرهیگر سو، صنایو فرهنگ کشور اشاره کرد. از د

حاکم بر  هایبینیجهانو  هاگفتمانا فناورانه و در ی ی، اقتصادیاسی، سید فراتر از عوامل اجتماعیرا با هاپدیده گیریشکل

 .(1397ملکی فر،کرد )جستجو  هاآن

 داردمیهنری و ارتباط که این صنایع با فرهنگ محلی و بواستان کرمانشاه به دلیل وجود صنایع مختلف فرهنگی و 

است. صادرات این کالاهای فرهنگی و هنری به عراق و ترکیه بستر مناسبی برای فعالان  شدهانتخابمطالعه بومی  عنوانبه

کان . فعالان فرهنگی و هنری این بخش امکندمیمتنوع برای خود و کشور فراهم  درآمدهایاین عرصه جهت کسب 

در کردستان عراق و کشور عراق و همچنین ترکیه را دارند. صنایع  ویژهبهمختلف بازارهای جهانی  هایعرصهحضور در 

به محلی برای جذب  توانندمیو اتخاذ راهبردهای مناسب  هاچالشخلاق فرهنگ و هنری در صورت شناسایی موانع و 
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اصلی این تحقیق این است که  سؤالبه جهانیان باشد. بنابراین درآمدهای بالای صادراتی و معرفی هنر بومی منطقه 

 روبرو است؟ هاییآسیبصادرات صنایع خلاق فرهنگی در استان کرمانشاه با چه 

. است پرداخته"فرهنگی کالاهای صادرات توسعه الگوی طراحی "بررسی به خود رساله دکتری در( 1390) زادگان حسین

 جوامع در. دارد خاصی ضمنی معانی صنعت عنوانبه فرهنگ مفهوم، توسعهدرحال کشورهای در»: گویدمی چنین وی

 به فرهنگی عوامل، اقتصاد یافتن تمایز و توسعه با و دارند یکسانی تعریف یادیز نسبتاً حد تا اقتصاد و فرهنگ، ابتدایی

 توانندمی حد چه تا نفسهفی فرهنگی صنایع. دهندمی ادامه تولیدی کالاهای انواع تولید هایروش بر شدید یرگذاریتأث

 محسوب رقابتی مزیت اطلاعات و دانش که دنیایی در؟ باشند جهان توسعه به رو اقتصادهای در توسعه برای نیرویی

 با توانندمی، گسترده فرهنگی واردات روند کردن معکوس برای، نیز کشور فرهنگی نهادهای و هاسازمان، شوندمی

 حاصل نتایج. نمایند فراهم کشور فرهنگی صادرات توسعه برای را بسیاری هایفرصت بازاریابی مدیریت دانش از گیریبهره

 سطح در داد نشان بازاریابی آمیخته و جهانی بازارهای شناخت، دولتی هایحمایت هایمؤلفه بین همبستگی آزمون از

 بیشترین و است مثبت جهت در هاهمبستگی این البته. دارد وجود داریمعنی رابطه مؤلفه سه هر بین %95 اطمینان

 اجرای از حاصل نتایج ضمن در. است بوده 413/0 با بازاریابی آمیخته و جهانی بازارهای شناخت هایمؤلفه بین همبستگی

 تصادرا و بازاریابی آمیخته و جهانی بازارهای شناخت، دولتی هایحمایت هایمؤلفه بین، است داده نشان همبستگی آزمون

 متغیر یلهوسبه تأثیر بیشترین که دهدمی نشان رگرسیون آزمون نتایج اما. دارد وجود داریمعنی رابطه فرهنگی کالای

 دارد. قرار بازاریابی آمیخته ابزار نهایت در و دولتی حمایت دوم جایگاه در و جهانی بازارهای شناخت

 یدر عکاس یخلاق و هنر یق عکاسین و مصادیان چالش عناوبا عنو ایمقاله( در 1395زاده )رحیمی و خدادادی مترجم 

 و یهنر یعکاس موضوع( معتقد هستند که 1387ازدهم )ی( و 1383نهم ) یعکاس هایدوسالانهران با تمرکز بر یمعاصر ا

 یگاهآ نبود و شناخت در ابهام از موضوع نیا و ستین شدهشناخته درستیبه هادوسالانه نیا کنندگانشرکت نزد خلاق

 هایشناخت و هابررسی لزوم و داردمی بر پرده رانیا یعکاس جامعه یهنر و خلاق یعکاس قیمصاد و فیتعار نهیزم در یکاف

 .تاباندبرمی را شتریب

در  آنمولد اقتصادی و نقش  عنوانبهصنایع فرهنگی و خلاق با عنوان  ایمقاله( در 1395) یکیچرعبدالهی چهارده 

. با باشندمیبرخوردار  ازپیشبیشصنایع فرهنگی و خلاق در چند دهی گذشته از درجه اهمیت ت که معتقد اس دانشگاه

به این  نظرانصاحبو تولیدات فرهنگی،  هاکارخانه پسندعامهمابین تولیدات  فاحش هایتفاوتشروع تولیدات صنعتی و 

که دو نیاز انسان  یافتدستبه صنایعی  توانمیصنعتی که با همسو کردن اهداف فرهنگی با روند تولیدات  اندرسیدهنتیجه 

. اندقرارگرفتهفرهنگی در درجه اهمیت  هایدیدگاهکابین تولید صنعتی و  اشتراکمرتفع نمود. بنابراین  زمانهم صورتبهرا 

 .است گرفتهشکلدر سطوح علمی و دانشگاهی  گذاریاشتراکپایه این 

 مفهومی چارچوب یک، موضوع ادبیات بررسی با خلاق اقتصاد یمعیارها عنوان با پژوهشی ( در2014) همکاران و وایت

 اقتصاد خلاق عملکرد کنترل یبرا مدیریتی یابزارها عنوانبه را معیارهایی و اقدامات و داده ارائه خلاق اقتصاد توسعه یبرا

ساخت  یبرا را ایپایه توانندمی تصمیم گیران و گذارانسیاست، مقاله این در شدهمعرفی یمعیارها اساس بر. نمودند معرفی

 زیرساخت، فرهنگ، سیاست، یرهبر، آموزش عناصر که دادند نشان هاآن. نمایند فراهم خود ایمنطقه یا محلی یاقتصادها

 ،باشندمی خلاق اقتصاد در یکلید عناصر دولت از یهافناورانه ینوآور، خلاق خوشه/شبکه تنوع، و

 که کندمی اشاره یو. پردازدمی لیتوانی در خلاق اقتصاد بر تأثیرگذار عوامل تشریح به ایمقاله در (2015) مارتینیاتی

 .هستند اقتصاد بر تأثیرگذار عوامل بالاترین، خلاقیت هایشاخص و خصوصی مالی بخش منابع
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اقتصاد خلاق یک  داردمی ، بیان"کنندمیپول کسب  هاایدهچگونه مردم از "در کتاب خود با عنوان  (2002(هاوکینز

، تمرکز، غرور، هوش مالی و فوریت. اقتصاد خلاق اندازچشمتمرکز دارد:  یعامل کلید 5فعالیت کارآفرینانه است و بر 

، موجب ترویج خلاقیت، همگرایی یاقتصاد هایفعالیتیک سیاست تعریف گردد که با هدف رشد از طریق  عنوانبهد توانمی

و در نتیجه خلق یک بازار جدید و یک شغل جدید  یعلمی پیشرفته بر اساس هماهنگی در یادگیر هایفناوریدانش و 

 گرددمی

 یو تیم ساز ایشبکه هایمهارتارتباطی،  هایمهارتاحتیاجات اولیه افراد خلاق شامل  داردمیبیان  (2013بال )

 هایمهارتبالا و  پذیریانعطاففق کسانی هستند که که کارآفرینان خلاق مو دارندمیاین محققان بیان  ی. هر دوباشدمی

 .و تحقیقاتی بالایی در کار دارند یبین فرد

 بندیتقسیم ایحرفهدر تحقیقات مشابهی فلوریدا مشاغل مبتنی بر اقتصاد خلاق را به دو دسته فوق خلاق و خلاق 

علوم اجتماعی، آموزش، کتابخانه، هنر، طراحی، و مهندسی، فیزیک،  ی. مشاغل فوق خلاق شامل: کامپیوتر، معمارنمایدمی

. مشاغل خلاق حرفه اکوسیستم کارآفرینی مجموعه گوناگونی از عوامل وابسته به یکدیگر باشدمیسرگرمی، ورزش و رسانه 

، مالی، مشاغل حقوقی، وکارکسبنیز شامل: مدیریت،  ایدهیشکلکه بر  نمایدمیدر یک منطقه جغرافیایی را فراهم 

 .)2002،2005فلوریدا، داند )میشکان، عملیات فنی، بازاریابی و فروش پز

 هیسرما یارتقا راتییدرصد از تغ %55د توانمیخلاق  یفرهنگ عیصنا( معتقد هستند که 1391همکاران )سپهرنیا و 

. دینما بینیپیشو  نییمطلوب تب طیوابسته را در شرا ریمتغ نیا راتییدرصد از تغ %18موجود و  تیرا در وضع یفرهنگ

دارد و  دوجو یمثبت و معنادار یبستگهمآنریدر ا یفرهنگ هیسرما یخلاق و ارتقا یفرهنگ عیصنا نی, بنیهمچن

 بینیپیشموجود  طیدر شرا ویژهبهرا  رانیدر ا یفرهنگ هیسرما یارتقا توانندمی درستیبهخلاق  یفرهنگ عیصنا هایشاخص

 ندینما

 باشندمیدر سازمان  یو نوآور توسعه خلاقیتمنبع  ترینعمدهکه  یمنابع انسانعتقد هستند که ( م1390) یرانیمخاقانی و 

 یهمگان یو نوآور تیامروز منوط به خلاق یرقابت یایکشور در دن یبقا اصولاًباور برسند که  نیسطوح به ا هیدر کل دیبا

تمرکز اقتصاد بر صادرات  جایبهو  هنمود تیفعال هاسازماندر  تیو خلاق ینوآور جادیدر جهت ا دیبا روهایبوده و همه ن

که بستر و  بسیار مهمیاز عوامل  یکیتمرکز گردد.  یفکر داتیو تول یفرهنگ یمواد خام فاقد ارزش بر صادرات کالاها

 نیدر ااز افراد خلاق و نوآور است.  هاسازمانارشد  تیریمد تیحما زانیم کندمیرا فراهم  یو رشد نوآور جادایزمینه

 همآنو حاصل  گرددمی لیسازمان نوآور و شکوفا تبد کیبه  سازمان نو، شهیاند دیو تول تیشدن خلاق نهینهادصورت با 

 است یمل تیو خلاق یداخل یفرهنگ عیصنا دیتول

ش بخ ران،یکشور ا یاسلام یرانیفرهنگ ا یغن نهیشیبا توجه به پ( معتقد هستند که 1394) یکهن و یشوال پور آران

مرکز  عنوانبهوارد و  ینیمحور به عرصه ثروت آفر نهید از حوزه هزتوانمی ،یفرهنگ عیو توسعه صنا شیفرهنگ و هنر با زا

کشور و  آن یمل تیحفاظت فرهنگ و هو یبرا هاملتتنها ابزار  یفرهنگ عیشود و صنا لیکشور تبد یاقتصاد یاصل

 توانمیحوزه  نیدر ا یو نوآور تیاز خلاق مندیبهرهو  یک فناوربه کم نیاست. همچن یبوم عیدر صنا گذاریسرمایه

 بود. رانیفرش دستبافت ا وریبهرهو  ییشاهد رشد صادرات، درآمدزا

 

 مبانی نظری

که خلاقیت و سرمایه فکری را  شودیهایی از خلق، تولید و توزیع کالاها و خدمات اطلاق مصنایع خلاق، به چرخه
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محور هستند که های دانشای از فعالیتدیگر این صنایع متشکل از مجموعهعبارتگیرد. بهکار می عنوان ماده خام، بهبه

 .باشند و پتانسیل درآمدزایی از تجارت و نیز حقوق مالکیت فکری دارندحال متمرکز بر هنر )و نه محدود به آن( میدرعین

آور ت بیش از هر صنعت دیگری در مقابل عوامل بیرونی تابکه ماده خام این صنایع، خلاقیت و سرمایه فکری اسازآنجایی

های فرهنگی یک ملت به دلیل آنکه صنایع خلاق مبتنی بر داشته .است و اساساً از عوامل خارجی و بیگانه مستقل است

زا هستند. درون دانند. بر همین اساس این صنایع مردم بنیاد بوده وگیرد، آن را هم مفهوم با صنایع فرهنگی نیز میشکل می

هایی از صنایع خلاق هستند که نشان بازی، موسیقی، گردشگری همگی زیر مجموعهدستی، اسبابمیراث فرهنگی و صنایع

 (.1401پارک علم و فناوری استان مرکزی،زا بودن این صنعت دارند )از مردم بنیاد بودن و برون

برداری از دانش و اطلاعات و از قتصادی دارند که با تولید و بهرههای ااشاره به گسترة وسیعی از فعالیت "صنایع خلاق"

ات، معماری، هنر، غصنایع فرهنگی خلاق شامل تبلی. پردازندطریق خلاقیت و نوآوری به تولید محصولات خود می

ویدیویی، رادیو  هایبازی و بازیافزار، اسبابدستی، طراحی مد، فیلم و موسیقی، هنرهای نمایشی، چاپ و نشر، نرمصنایع

عنوان یک شود که بتوانند از خلاقیت، مهارت و استعداد فردی بهگردد. به صنایعی خلاق گفته میو تلویزیون تلقی می

دیگر، عبارتبرداری از مالکیت معنوی استفاده نمایند. بهمزیت و استعداد بالقوه در ایجاد ثروت و شغل از طریق تولید و بهره

های ها را به سرمایههای فرهنگی افراد( آنها )سرمایه معنوی و سرمایهست که با تأثیرگذاری بر ورودیخلاقیت فرایندی ا

توانند تولیدات را برای ذائقه مند هستند که میسازد. صنایع فرهنگی خلاق، نوعی مبدل نظاماقتصادی و اجتماعی مبدل می

 (.Hawkins,2001) یندمصرف نمامخاطبین آماده و قابل

توانند با تولید کالاهای فرهنگی به وضعیت مصرف و نیازهای فرهنگی در جامعه نیز سروسامان صنایع فرهنگی خلاق می

کنندگی طوری که گفته شد میزان مصرف، نوع مصرف و تنوع کالاهای فرهنگی موجود در جامعه قدرت تبییندهند. همان

توان پایگاه اجتماعی و میزان نا که با سنجش مصارف فرهنگی افراد میباشند. بدین معسرمایه فرهنگی در جامعه را دارا می

های جلو و مبتنی بر ارزشبینی نمود. حال اگر چنان چه با نگاهی روبهسرمایه فرهنگی ایشان را مشخص و حتی پیش

و سلیقه عقلانیت مصرف بومی، صنایع فرهنگی بتوانند نیازهای جدید ارزشی را برای جامعه تعریف نموده و با تولید ذائقه 

را نیز توجیه نمایند، خواهند توانست با انباشت فرهنگی در جامعه سبب ارتقای سرمایه فرهنگی در جامعه شوند )بوردیو، در 

 (.1390چاوشیان،

 دلار میلیارد 120 چین. است دلار میلیارد 800 حدود دنیا در فرهنگ اقتصاد مالی، گردش آنکتاد جهانی گزارش اساس بر

 میلیون 100 زیر صادرات ایران میزان متأسفانه، است دلار میلیارد 42 آسیاست در که جنوبی کره و دلار میلیارد 80 مریکاآ

 ترینمعروف و ترینمهم که نوپا کارآفرینی در شاخص ایران رتبه، کارآفرینی جهانی باندیده گزارش اساس بر و باشدمی دلار

 (.Gem,2015است ) رکشو 60 بین از 23 رتبه، است شاخص

است  مناطق و کشورها اقتصادی توسعه و نوآوری محرک خلاق صنایع و اقتصاد دلیل اینکه در به صنایع این

(Bilton,2017.) خود به را زیادی محققان توجه، آسیایی کشورهای آن دنبال به و اروپایی کشورهای توسعه در آن و نقش 

 علمی گیریشکل شروع نقطه وی هاینوشته پردازاناز نظریه بسیاری یدههاوکینز به عق (.EC,2014است ) کرده جلب

 هاایده، اصلی هایخروجی و هاورودی آن در که است اقتصادی، خلاق اقتصاد که است است معتقد خلاق اقتصاد شاخه

 خود هایظرفیت به و ،کنندمی آن پرورش و ایده کردن پیدا صرف را بیشتر وقتشان مردم اکثریت، اقتصاد این در. هستند

 در دلار تریلیون 22 حدود 2000 سال در اقتصاد این ارزش، برآوردهای هاوکینز اساس بر. اندیشندمی ایده داشتن برای

 (.Hawkins,2002است ) رشد حال در درصد 5 سالانه نرخ با و بود جهان سراسر
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 پژوهشروش 

باشد. ش تحقیق، کیفی و با استفاده از روش نظریه بنیانی میرو است. پارادایم کیفیروش پژوهش بر مبنای  شناسیروش

که در بخش روایی و پایایی کارت مصاحبه  هاییروشهدف کاربردی است. در این تحقیق با استفاده از  ازنظرروش پژوهش 

در  شدهانجامات استخراج شدند. بدین ترتیب که در مرحله اول و با استفاده از تحلیل محتوایی مطالع هاشاخصآمده است، 

 شدهطراحیمربوطه استخراج گردید و در مرحله دوم، با استفاده از کارت مصاحبه  هایشاخصسطح جهان، کشور، جهان، 

و نماگرهای تحقیق به شرح زیر  هاشاخص، شدهاستخراج هایمؤلفهو  هاشاخصمورد مصاحبه از بین کلیه  هایگروهبرای 

، در کارت مصاحبه آزمونپیشو پس از عبور از فیلتر کارت مصاحبه اولیه مرحله  شدهخراجاستبا استفاده از منابع مذکور 

 قرار گرفتند. مورداستفادهنهایی 

 شامل موارد زیر بود: کنندگانمشارکتانتخاب شد.  کنندهمشارکتبدین منظور، در پژوهش حاضر ابتدا افراد 

پژوهش بر مبنای پارادایم  شناسیروش. شودمیاسایی و ترسیم ابتدا از طریق رو تحقیق کیفی مدل مفهومی تحقیق شن

هدف کاربردی  ازنظر. روش پژوهش باشدمیتفسیرگرایی است. روش تحقیق، کیفی و با استفاده از روش نظریه بنیانی 

 است.

رسیدن ) یوضع گیرینمونه. روش تعیین حجم نمونه بر اساس روش باشدمیاطلاعات مصاحبه ژرفانگر  آوریجمعابزار 

 آماری شامل موارد زیر است: گلوله برفی است. نمونه و جامعه گیرینمونهتا نقطه اشباع( است. روش 

 ؛در امور مختلف فرهنگی فعال هستندکه فعالان فرهنگی 

کنترل دخانیات در استان و اساتید و محققان دانشگاهی مرتبط با  اندرکاردستفرهنگی  هایانجمنمدیران و مسئولان 

انجام  نحوهاکسل است. مرور توسط همتای محقق در قالب مثلث سازی و ارائه مفصل  مورداستفاده افزارنرم وضوع تحقیقم

 (.1کند )جدول میکمک  هایافتهدر گزارش پژوهش به افزایش قابلیت اعتماد و اعتبار درونی و بیرونی  هادادهکار و 

 است. شدههدادنشان  موردتحقیق کنندگانمشارکت 1در جدول 
 

 در تحقیق کنندگانمشارکت. 1 جدول

 کنندگانمشارکتتعداد  شهرستان

 8 پاوه

 53 کرمانشاه

 6 صحنه

 7 آباداسلام

 5 سنقر

 5 هرسین

 7 قصر شیرین

 9 کرند غرب

 4 ثلاث باباجانی

 104 کل

 

از  آمدهدستبه اطلاعات وتحلیلیهتجز به مرحله ینا. در است آمدهدستبه مصاحبه جلسه 30از  پژوهش ینا یهایافته

و  گشتهو بارها مرور  شده سازیپیاده یصوت یلفاها از مصاحبه کامل متنشود. ابتدا می پرداختهها مصاحبه متن

 یناقرار گرفتند. در  یمورد واکاو ییمحتوا یلتحل یقطراز  شدهیآورجمع یها. دادهاست گرفته صورت هابردارییادداشت

 شده یط مراحلگردیدند.  یبندطبقه یانتخاب کدگذاریو  یمحور یباز، کدگذار یکدگذار مرحله سه یطها دهدا قسمت
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 .است آمده 1 شکلدر  یقتحق یتئور به یابیدست جهت
 

 
 یتئور یگیرنمودار فرآیند شکل .1 شکل

 

 هایافته

 گروه دو به یآمار منظور جامعه این به است شدهبیان هاداده توصیفی تحلیل از استفاده با کنندگانمشارکت هایویژگی

 است. شدهتقسیم گذارانسرمایهکنشگران و مسئولان محلی و کارشناسان و 

از  آمدهدستبه اطلاعات وتحلیلیهتجز به مرحله ینا. در است آمدهدستبه مصاحبه جلسه 15از  پژوهش ینا یهایافته

و  گشتهو بارها مرور  شده سازیپیاده یصوت یلفاها از مصاحبه کامل متنا شود. ابتدمی پرداختهها مصاحبه متن

 یناقرار گرفتند. در  یمورد واکاو ییمحتوا یلتحل یقطراز  شدهیآورجمع یها. دادهاست گرفته صورت هابردارییادداشت

 گردیدند. یدبنطبقه یانتخاب کدگذاریو  یمحور یباز، کدگذار یکدگذار مرحله سه یطها داده قسمت

 باز یکدگذار

 جملههر  بهو  مشخص آن ی، فرآیندهایلتحلها داده خط به خطباز،  یکدگذار یستمس کارگیریبه، با مرحله ینادر 

 ییکدها کدامهر  بهو  استخراج یاصل جملاتباز،  یکدگذار انجام یحاضر برا یقتحقشد. در  دادهکد  یک جداگانه صورتبه

 است استان فعالان فرهنگی، M یو کدها بوده هاانجمنو نظر مسئولان محلی  به مربوط Dی شد. کدها داده علامتبا 

کد  یکها نمونه یاز سو شدهمطرحاز پیامدها  یکهر  بهباز  ی. در کدگذاراست شده آورده یکدگذار نحوه 1جدول در 

 .(2)جدول  یدندگرد یها کدگذارداده یتمامشد و  داده
 

 ه مستخرج از مصاحبهاولی کدگذاری .2 جدول

 کد استخراج مطالعه موردی استان کرمانشاه- صادرات صنایع خلاق فرهنگی شناسیآسیب

 D یفرهنگ دیبازار جد دیبرای تول ینقش ارتباط با بازار جهان

 D کشورها نیب یتعامل فرهنگ جادیهای افرصت جادیا

 D عیهای صناها و کارگاهوجود فروشگاه

 D های متعددو موزه هانمایشگاه خلاق

 D یآثار هنر داریو خر هیهمسا یبه کشورها یکینزد
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 D دارانیگردشگران و خر حضور

 D یبرند ساز

 D دیجد ازین هیبر پا یفرهنگ عیصنا دیتول

 D یفرهنگ یو نوآور تیخلاق هیبر پا یفرهنگ یکالا دیتول

 D خلاق عیقدمت صنا

 D یفعال هنر یهاانجمن

 D در کرمانشاه یو مذهب یفرهنگ تنوع

 M رایتنبود قانون کپی

 M غیررسمی هایکپی

 M اعتمادی به تبلیغات حکومتی حتی در امور پزشکیبی

 M عدم وجود تأسیسات پزشکی و درمانی مناسب در روستاها

 M یخارج شگاهیحضور در نما یبرا یقانون موانع

 M شناسدهنر خلاق را نمی نیا یجهان یبازارها

 M یفرهنگ یکالاها نیمربوطه در زم نیقوان مبودک

 M شگاهینما ییبرپا یقانون موانع

 M المللیهای بینآن به عرصه میخلاق و تعم عیصنا یداخل بازار ضعف

 M یگذاری بخش خصوصعدم سرمایه

 M دولتیگذاری بخش عدم سرمایه

 M خلاق عیبه صنا یاعتبارات بانک یاعطا عدم

 M خلاق عیدر امر صنا و یای فرهنگهتعاونی نبود

 M محصولات یچالش صدور مجوز برا

 M کال تیمالک نهیامضا معتبر در زم ای یسند رسم نبود

 M یدیتول یمحصولات فرهنگ یبرخ نییپا تیفیک

 M به امر نظارت بر محصولات صادرشده توجهیبی

 M و محصلان عرصه هنر انیدانشجو ضعف

 M یخلاق دست عیو کاهش رغبت به صنا ینیشهای ماتکنولوژی حضور

 M یهای هنرگونه فعالیتبه این دیرغبت نسل جد عدم

 M خلاق عیشده در بخش صناکسب یدرآمدها ضعف

 M خلاق عیمقیاس بودن صنابودن و کوچک یکارگاه

 M فعالان بخش هنر یمناسب برا مهیوجود ب عدم

 

 محوری کدگذاری-الف

بر  معمولاًکدگذاری باز( است. این عمل  )در مرحله تولیدشده هایمقولهی ایجاد رابطه بین هدف از کدگذاری محور

را به سهولت انجام دهد. اساس  یپردازنظریهفرایند  تا کندمیکمک  پردازنظریه و به شودمیانجام  پارادایمیاساس الگوی 

اصلی )مانند ایده یا رویداد  بندیدسته قرار دارد. هامقولهارتباط دهی در کدگذاری محوری بر بسط و گسترش یکی از 

موارد و  علی. شرایط شوندمیاصلی مرتبط  بندیدستهبا این  هابندیدستهو سایر  شودمیپدیده تعریف  عنوانبهمحوری( 

به  گرمداخلهط ویژه از شرایط، و شرای ایمجموعه. زمینه به گردندمیرویدادهایی هستند که منجر به ایجاد و توسعه پدیده 

 هاییپاسخکنش یا تقابل، به اقدامات و  راهبردهایقرار دارد.  آناز شرایط اشاره دارند که پدیده در  تریگستردهمجموعه 

 هاپاسخاین اقدامات و  –خواسته یا ناخواسته - یهاستادهو درنهایت  دهندمینتیجه پدیده رخ  عنوانبهکه  کنندمیاشاره 

 ،صادرات صنایع خلاق شناسیآسیبتوجه به نتایج حاصل از مصاحبه با افراد مرتبط در رابطه با  با دارند. پیامدها اشارهبه 

انجام شد. نتایج حاصل نشان  ی فرهنگی و فعالان فرهنگیهاانجمنمسئولان و  محوری متناسب با دو گروه یکدگذار

 (.3جدول ) در صادرات صنایع خلاق نقش دارند مؤلفه 9که در مجموع  دهدمی
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 شوندگانمصاحبهمحوری  کدگذاری. 3 جدول
 محوری کدگذاری هامؤلفه محوری کدگذاری هامؤلفه

نی
انو

ل ق
وام

ع
 

 رایتکپینبود قانون 

ش
چال

ی
ها

 
ی

خل
دا

 

 هنری هایفعالیتعدم اعطای وام برای 

 پرهزینه بودن مواد اولیه چالش صدور مجوز برای محصولات

 در عرصه هنر اطلاعکمو  اطلاعبیحضور افراد  معتبر در زمینه مالکیت کالانبود سند رسمی یا امضا 

صادراتی محصولات  هایظرفیتعدم اطلاع کافی مسئولان به  مانع مهمی برای تولید و صادرات است غیررسمی هایکپی
 خلاق فرهنگی

نهادهای مربوطه در جهت حضور فعال  و هاسازمانعدم فعالیت  کمبود قوانین مربوطه در زمین کالاهای فرهنگی
 المللیبینی هانمایشگاهدر 

 موانع قانونی برپایی نمایشگاه

یل
نس

پتا
ی

ها
 

ع 
نای

ص
ه 

سع
 تو

ی
برا

اه 
نش

رما
ک

لاق
خ

 

 کیفیت پایین برخی محصولات فرهنگی تولیدی

 هبه امر نظارت بر محصولات صادرشد توجهیبی موانع قانونی برای حضور در نمایشگاه خارجی

ل 
سائ

م
ین

ب
ی

ملل
ال

 

 ضعف دانشجویان و محصلان عرصه هنر آشنا به موضوع هنری ایحرفهنبود صادرکننده 

 هایعرصهبه  آنصنایع خلاق و تعمیم  بازار داخلیضعف  عدم عضویت در سازمان تجارت جهانی
 المللیبین

 موردنیازاد اولیه عدم دسترسی به مو فرهنگی در کشورهای همسایه هایرایزنعدم همکاری 

ماشینی و کاهش رغبت به صنایع خلاق  هایتکنولوژیحضور  جهانی در ایران برندهایبا  هاشرکتنبود 
 دستی

 هنری هایفعالیت گونهاینعدم رغبت نسل جدید به  برای تجارت المللیبیناعتباری  هایکارتعدم فعالیت 

 شناسدنمیهنر خلاق را  بازارهای جهانی این علیه ایران هاتحریم

 نسبت به ایران المللیبیننگرش منفی در بین خریداران 

 

ش
چال

ی
ها

 
ی

زش
مو

آ
 

 سنتی بودن آموزش هنری

 پرهزینه بودن آموزش هنر مربوطه عدم وجود تبلیغات مناسب بری بازاریابی صادراتی

نگرش صرف سودجویانه به صادرات محصولات هنری بدون 
 رهنگیتوجه به ابعاد ف

 در امر آموزش ایحرفهنبود استادکاران 

 نبود وسایل و کتب آموزشی مناسب خارجی کنندگانمصرفعدم شناخت سلایق 

ش
چال

ی
ها

 
ی

ید
تول

 

 آموزشی مناسب هایزیرساختنبود  کیفیت پایین برخی محصولات فرهنگی تولیدی

 ل جوان نسبت به آموزشرغبت پایین نس به امر نظارت بر محصولات صادرشده توجهیبی

 پرهزینه بودن وسایل آموزشی ضعف دانشجویان و محصلان عرصه هنر

 هایعرصهبه  آنصنایع خلاق و تعمیم  بازار داخلیضعف 
 المللیبین

 به آموزش مندانعلاقهنگاه تفننی و نه تولیدی 

 موردنیازعدم دسترسی به مواد اولیه 

ی
ژگ

وی
ی

ها
 

لاق
 خ

یع
صنا

 

 برند سازی

ماشینی و کاهش رغبت به صنایع خلاق  هایتکنولوژیحضور 
 دستی

 تولید صنایع فرهنگی بر پایه نیاز جدید

 تولید کالای فرهنگی بر پایه خلاقیت و نوآوری فرهنگی هنری هایفعالیت گونهاینعدم رغبت نسل جدید به 

 جهانی و فناوری بر تکنولوژیگی منطبق فرهن یتولید کالا شناسدنمیبازارهای جهانی این هنر خلاق را 

ش
چال

ی
ها

 
ی

صاد
اقت

 

 تولید بازار جدید فرهنگی ینقش ارتباط با بازار جهانی برا بخش خصوصی گذاریسرمایهعدم 

 ایجاد تعامل فرهنگی بین کشورها هایفرصتایجاد  بخش دولتی گذاریسرمایهعدم 

 عدم اعطای اعتبارات بانکی به صنایع خلاق

 در بخش صنایع خلاق شدهکسبعف درآمدهای ض

 بودن صنایع خلاق مقیاسکوچککارگاهی بودن و 

 عدم وجود بیمه مناسب برای فعالان بخش هنر

 عدم درآمد کافی بری فعالان بخش صنایع هنری خلاق

 امر صنایع خلاق و درفرهنگی  هایتعاونینبود 
 

 انتخابی کدگذاری-ب

 داده بنیاد پرداز، نظریهیکدگذاردر این مرحله از . هاستو بهبود مقوله سازیآیند یکپارچهفر، کدگذاری انتخابی

(Grounded Theory)، آورددرمی نگارشبه های موجود در مدل کدگذاری محوری مقوله مابینیفنظریه از روابط  یک. 



 1403 تابستان، 2، شمارۀ 1، دورۀ ییتوسعه فضا و ایجغرافمجله                                                                                        10

 یندفرآ .دهدیم ارائهشود، مطالعه می در پژوهش که یندیفراانـتزاعی بـرای  نظریه شرحی ینا اصلی، سطحیـک  در

 هم به راها که مقوله داستان خط نگارشفنونی نظیر  طریق از ،یانتخابنظریه در کدگذاری  بهبود بخشیو  سازییکپارچه

در یک خط  های نظری است.ایده خـصوص در یشـخصهای از طریق یادنوشت یبنددسته یندفـراکند و متصل مـی

راهبردهایی  از استفادهگذارند و منجر به پدیده اثر می بر یمخصوص عواملچگونه کند که بررسی می پژوهشگر داستان،

قـبلی را گرفته، مقوله  مراحل کدگذاریهای انتخابی، یافته یکدگذاردیگر، عبارتبه . شوندویژه می هاییخروج با خاص

 یهامقوله و ،کندیمرا اثبات  روابط آن، دهدیم ربط هامقولهرا به دیگر  آنمند نظام یشکل بهکند، محوری را انتخاب می

 سازییـکپارچه از مهمی بـسیار بـخش ،محوری مقوله ،ینبنابرا کند. می یلتکم را که به بهبود و توسعه بیشتری نیاز دارند،

 (.5و  4جدول )هاست مقوله بهبود و
 

 هاانجمنانتخابی از دیدگاه مسئولان محلی و  کدگذاری .4جدول 

 تعداد کدها

 66 یفرهنگ دیبازار جد دیتول یبرا ینقش ارتباط با بازار جهان

 87 کشورها نیب یتعامل فرهنگ جادیا هایفرصت جادیا

 65 عیصنا هایکارگاهو  هافروشگاهوجود 

 43 متعدد هایموزهو  هانمایشگاه خلاق

 36 یآثار هنر داریو خر هیهمسا یبه کشورها یکینزد

 76 دارانیگردشگران و خر ورحض

 67 یبرند ساز

 35 دیجد ازین هیبر پا یفرهنگ عیصنا دیتول

 44 یفرهنگ یو نوآور تیخلاق هیبر پا یفرهنگ یکالا دیتول

 32 خلاق عیقدمت صنا

 38 یفعال هنر یهاانجمن

 26 در کرمانشاه یو مذهب یفرهنگ تنوع

 

 ن فرهنگیفعالاانتخابی از دیدگاه  کدگذاری .5 جدول

 تعداد کد

 76 رایتکپینبود قانون 

 78 غیررسمی هایکپی

 65 به تبلیغات حکومتی حتی در امور پزشکی اعتمادیبی

 78 پزشکی و درمانی مناسب در روستاها تأسیساتعدم وجود 

 86 یخارج شگاهیحضور در نما یبرا یقانون موانع

 45 شناسدنمیهنر خلاق را  نیا یجهان یبازارها

 43 یفرهنگ یکالاها نیمربوطه در زم نیقوان کمبود

 43 شگاهینما ییبرپا یقانون موانع

 28 المللیبین هایعرصهبه  آن میخلاق و تعم عیصنا یداخل بازار ضعف

 97 یبخش خصوص گذاریسرمایهعدم 

 68 دولتیبخش  گذاریسرمایهعدم 

 77 خلاق عیبه صنا یاعتبارات بانک یاعطا عدم

 65 خلاق عیدر امر صنا و یفرهنگ هایتعاونی نبود

 87 محصولات یچالش صدور مجوز برا

 65 کال تیمالک نهیامضا معتبر در زم ای یسند رسم نبود

 76 یدیتول یمحصولات فرهنگ یبرخ نییپا تیفیک
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 55 به امر نظارت بر محصولات صادرشده توجهیبی

 53 و محصلان عرصه هنر انیدانشجو ضعف

 46 یخلاق دست عیو کاهش رغبت به صنا ینیماش هایکنولوژیت حضور

 65 یهنر هایفعالیت گونهاینبه  دیرغبت نسل جد عدم

 68 خلاق عیدر بخش صنا شدهکسب یدرآمدها ضعف

 54 خلاق عیبودن صنا مقیاسکوچکبودن و  یکارگاه

 65 فعالان بخش هنر یمناسب برا مهیوجود ب عدم

 

 پارادایمیالگوی -ج

است. در  داده بنیادپردازی نظریه ویژهبه روش تحقیق کیفی هایاستراتژی ترینمهمطراحی مدل پارادایمی یکی از 

ها و آوردن مقوله ه پدیدگر ب، تحلیلباز کدگذاری ها از اهمیت زیادی برخوردار است. درپردازی بنیادی، تلفیق دادهنظریه

کنند. شده تغییر میبعدهای تعیین طولها در کند که چگونه مقوله مشخص تاکوشد پردازد و سپس میمی هاآنهای ویژگی

. در مرحله سوم از کدگذاری، شوندیم دادهها پیوند مند بهبودیافته و با زیرمقولهطور نظامبه هامقوله، یمحور در کدگذاری

 (.2باشد )شکل گزینشی و ارائه مدل پارادایمی پژوهش می کدگذاری

  

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 صادرات صنایع خلاق فرهنگی شناسیآسیبمدل  .2 شکل

 شرایط علی:
 عوامل قانونی

 المللیبینمسائل 
 تولیدی هایچالش
 اقتصادی هایچالش
 داخلی هایچالش

 فرهنگی کرمانشاه هایپتانسیل
 آموزشی هایچالش
 صنایع خلاق هایویژگی

 
 

 مقوله محوری

 صادرات صنایع خلاق

 و تعاملات: هاکنش
 ضعف اقتصاد صنایع فرهنگی

 بازاریابی ضعیف
 سنتی بودن
 ایحرفهو  مندعلاقهنبود تجار 

ق در گذر عدم تحول در صنایع خلا
 زمان

 بالای تولید هایهزینه
 

 پیامدها:
 از دست دادن بازار کشورهای همسایه

 فقر اقتصادی
 نابودی تدریجی صنایع خلاق

 خروج هنرمندان از کشور
در برابر رقبای  پذیریرقابتکاهش 
 خارجی

 واردات گسترده صنایع خلاق

 گرمداخلهشرایط 
 ممیزی

 ضعف نهادهای درگیر
 نرخ ارزتغییر مداوم 

 فرهنگی ضد هایسیاست
 هادولتاختلافات بین 

فرهنگی دولت در  هایحساسیت
 مورد برخی صنایع خلاق

 ایزمینهشرایط 
 بالا هایهزینه
 هاتحریم

 جدید هایفناوریگرایش به 
 نبود بسترهای آموزشی مناسب

 نبود برند بومی
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 گیرینتیجه

 هایافتهپیش روی صادرات صنایع خلاق فرهنگ در استان کرمانشاه انجام شد.  هایآسیباین تحقیق با هدف بررسی 

 مؤلفه 8 هامقولههستند از بین این  مؤثرقوله وجود دارد که بر صادرات صنایع خلاق فرهنگی م 35که  دهندمینشان 

 هایچالشآموزشی،  هایچالش، المللیبین خلاق، مسائل صنایع توسعه برای کرمانشاه هایپتانسیلداخلی،  هایچالش

نایع خلاق مانع توسعه صادرات صنایع اقتصادی مانع توسعه صادرات ص هایچالشخلاق و  صنایع هایویژگیتولیدی، 

و تعاملات تعددی هستند که شامل ضعف اقتصاد صنایع فرهنگی، بازاریابی  هاکنش تأثیرتحت  هامؤلفهخلاق هستند. این 

بالای تولید  هایهزینه، عدم تحول در صنایع خلاق در گذر زمان و ایحرفهو  مندعلاقهضعیف، سنتی بودن، نبود تجار 

در کشور وجود دارند که وضعیت صادرات صنایع فرهنگی خلاق را در حالت رکود  ایزمینهسری شرایط است. یک 

 هایفناوری، گرایش به هاتحریمبالا،  هایهزینهاز:  اندعبارتکرد. این شرایط  اندیشیچاره آنکه باید برای  اندداشتهنگه

وجود دارند که  گرمداخلهاز عوامل  ایمجموعه حالدرعینت. جدید، نبود بسترهای آموزشی مناسب و نبود برند بومی اس

از ممیزی، ضعف نهادهای درگیر،  اندعبارت گرمداخلهاحتمالی را به حداقل رساند. این عوامل  هایآسیب آنباید با مهار 

ر مورد برخی صنایع فرهنگی دولت د هایحساسیتو  هادولت، اختلافات بین ضد فرهنگی هایسیاستتغییر مداوم نرخ ارز، 

به این نکات سبب شده تا پیامدهایی همچون از دست دادن بازار کشورهای همسایه، فقر  توجهیبیخلاق. در نهایت 

در برابر رقبای خارجی و واردات  پذیریرقابتاقتصادی، نابودی تدریجی صنایع خلاق، خروج هنرمندان از کشور، کاهش 

 :شوندمیبه شرح زیر ارائه  یشنهادهاییپ شدهگفتهتوجه به مطالب  گسترده صنایع خلاق صورت بگیرد. با

و حل قوانین دست و پاگیر و بعضاً مانع  گذارانسیاستهمچون نرخ ارز، تغییر دیدگاه  گرمداخله هایچالشکاهش -1

 توسعه صادرات، حداقل اقداماتی است که باید در جهت توسعه صادرات صنایع خلاق فرهنگی انجام داد.

 . تغییر ابزارکنندمیسنتی فعالیت  هایروشصدها سال پیش با الگوها و  همانندهمچنان صنایع فرهنگی خلاق -2

 .بهتر شودو با کیفیت  روزتربهد منجر به تولید محصولات توانمی هاسبکو  هانگرش ترمهمتکنولوژی و از همه 

نسبت به بازارها کم است. افزایش و ارتقای  تولیدکنندگان تولید بالا است، رقبا فراوان هستند و شناخت هایهزینه-3

 آند منجر به رشد صادرات توانمیجدید تحصیلی  هایرشتهدانش بازاریابی محصولات خلاق فرهنگی حتی در قالب 

 محصولات به کشورهای همسایه شود.

 

 یمال یحام

 .ه استگرفتاستان کرمانشاه انجام یاداره کل فرهنگ و ارشاد اسلام تیحما

 

 در پژوهش سندگانینو سهم

 .انجام پژوهش سهم برابر داشتند یهادر تمام مراحل و بخش سندگانینو

 

 منافع تضاد

 .مقاله ندارند نیانتشار ا ایو  یسندگیدر رابطه با نو یتضاد منافع چیکه ه دارندیاعلام م سندگانینو

 

 تقدیر و تشکر

ظرفیت سنجی صادرات صنایع خلاق با رویکرد فرهنگ و هنر)مطالعه موردی حوزه هنر: »عنوان این پژوهش مستخرج از طرح پژوهشی با 

 .است« رهنگی: کتاب و مطبوعات مکتوبنقاشی، نمایش، خوشنویسی، گرافیک؛ مطالعه موردی حوزه ف



 13                                                                                   ..  . عیاستان کرمانشاه در صادرات صنا یهالیپتانس یبررس / عزمی

 منابع
 .ث: نشر ثالچاوشیان تهران. ترجمه حسن ذوقی هایقضاوتنقد اجتماعی (. 1390بوردیو، پی یر. تمایز. )

 https://www.astp.ir/page/creative_industires، صنایع خلاق فرهنگی(، 1401) مرکزیپارک علم و فناوری استان 

 .تهران تحقیقات و علوم واحد اسلامی آزاد دانشگاه دکتری رساله .فرهنگی کالاهای صادرات توسعه الگوی طراحی. (1390) زهره، زادگانحسین

در توسعه  آنملی صنایع فرهنگی نقش  همایش .خلاقیت و نوآوری در توسعه صنایع فرهنگی نقش ،(1390) سروش،خاقانی، معصومه و میرانی، 

 کرمانشاه پایدار،

 تمرکز با ایران معاصر عکاسی در هنری و خلاق عکاسی مصادیق و عناوین چالش(. 1395. )حمدم، زادهمترجم خدادادی و عظما، رهبر رحیمی

 .73-61 ،(1)21 ،(زیبا هنرهای) تجسمی هنرهای(. 1387) یازدهم و( 1383) نهم عکاسی یهادوسالانه بر

 مطالعات .شدنجهانی در عصر فرهنگی کالاهای صادرات توسعه راهکارهای(. 1392. )محمدحسین صباغی، عمرانیو  هادی شیرسوار، رزقی

 .72-41 ،(11)4 ،عمومی گذاریسیاست راهبردی

با ارتقاء سرمایه فرهنگی در  آنبررسی جایگاه صنایع فرهنگی خلاق و رابطه  .(1393) .رضا سید صالحی امیری، و علی ؛ دلاور،رزیتا سپهرنیا،

 .131-169، (1)2 ،ابتکار و خلاقیت در علوم .ایران

. یرانیتبافت افرش دس یو خلاق: مطالعه مورد یفرهنگ عیدر توسعه صنا ینقش فناور ی(. بررس1394. )یعل ،یکهن و دیسع ،یشوال پور آران

 .128-115 ،(23)11 ،یمطالعات هنر اسلام

در صادرات کالاهای فرهنگی در ایران و ارائه  مؤثربررسی عوامل  .(1389) .پوراندختتقدسی،  و کاوسی، سید اسمعیل ؛صالحی امیری، سید رضا

 .93-73(، 9)4، مجله مدیریت فرهنگی .راهبردهای مدیریتی

ز کمرص مصلحت نظام، یتهران: مجمع تشخ .یفرهنگ ریزیبرنامهو  گذاریسیاست یمبان .(1391) .ری، امآبادیدولت و رضا سید، یریام یصالح

 .یکقات استراتژیتحق

همایش تعامل  چهارمین .در دانشگاه آنمولد اقتصادی و نقش  عنوانبهصنایع فرهنگی و خلاق  بررسی .(1395). عبدالهی چهارده چریکی، الناز

 .مشهد ،وکارکسبنشگاه با رویکرد بهبود صنعت و دا

 .حریر انتشارات :تهران ،سوم چاپ .توسعهدرحالتجاری و توسعه اقتصادی کشورهای  هایسیاست .(1382) .نسرین فرهادی،

 .1-21 ،(4)10 ،فناوری و علم سیاست .؟ندارند رمق خلاق و فرهنگی صنایع چرا: سردبیر مهمان(. 1397. )سیاوش، فر ملکی
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